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韓系選物店創意企劃 

韓・㔵-韓系選物店整合平台 

摘要 

 

 

    本企劃主要針對韓系選物店，從分析選物店與一般店家之不同，與介紹選

物店之理念、特色及價值，並根據韓系選物產業之蓬勃發展與競爭激烈，進而

與韓系選物小店合作，整合成一個選物店交流平台，幫助店家行銷宣傳，並為

消費者帶來更好的購物體驗、更滿意的服務效率。 

 

    本企劃希望透過整合交流平台達成推廣韓系選物小店的目標，幫助合作店

家找尋自有品牌之價值與風格特色，並進行品牌之推廣與行銷宣傳，也使合作

店家可以互相觀摩學習，本次合作的韓系選物店家為 Double one 及 Omo 

select，希望能夠讓兩家優質選物小店被更多人看見，增加粉絲及消費者。 

 

    本企劃主要之執行方法為進行市調並分析討論，決定整合平台之設計風格

與功能，並找尋符合平台條件之韓系選物店家，詢問店家之合作意願並簽訂合

作契約書，協助推廣宣傳店家之品牌，並架設網站，以便即時上架最新商品與

提供處理客服問題的服務。 

 

 

關鍵字:韓系選物店、行銷宣傳企劃、官網交流平台、品牌之價值與風格特色 
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第一章 緒論 

 

第一節 企劃背景 

   在這個科技網路越來越發達的社會，加上新冠病毒疫情的影響，線上

購物成為現代人不可或缺的一部分，而物流運輸的便利，也使現代人越

來越喜歡網購，方便、快速、不受時間與地點的限制，使經營電商成為

許多現代人所追求的目標。電商產業近年來蓬勃發展，在越來越競爭的

電商市場裡，同樣性質的商品，在網路上搜尋可能就會出現一大堆，因

此，如何行銷宣傳自己的店家，並為消費者帶來更好的購物體驗、更方

便的購物流程、更滿意的服務效率，就成為各個店家爭相追逐的經營重

點。 

 

   近年來，越來越多人開始經營選物店，不同種類、風格的店家相繼出

現，選物店是由店家為消費者挑選商品，而每個店家都圍繞著自己的核

心思想或主題，致力於打造獨特的品牌價值，比起傳統品牌，店家能夠

藉由商品向消費者傳達想要倡導的生活方式、生活風格。選物店與一般

網拍店不同的消費者互動方式，為風格喜好鮮明、價值觀相近的消費者

帶來良好且合適的商品與消費平台。 

 

第二節 企劃動機 

    近年來受到韓團、韓劇等韓流文化趨勢的影響，越來越多人喜歡韓

系品牌商品，包含服飾、飾品、配件、小物等等，但由於現今韓系選物

店家數量眾多，市場已達飽和狀態，導致許多想投入並經營自己商店的

新興店家無法獲得競爭力，因此我們希望可以把這些韓系選物小店聚集

起來，幫他們各自製作官網，並整合成一個韓系選物交流平台，讓消費

者們可以多一個購買商品的管道，有自己品牌的官網也有助於品牌的行

銷宣傳，讓消費者更了解此店家的品牌理念與商品介紹。 

 

   現今快時尚的趨勢造成市場變化與環境污染，二手服飾與商品的交流

也是現代的一大趨勢，因此我們也希望能夠在平台上推出「韓系商品二

手交流」專區，希望喜歡韓國服飾、商品，經常至韓系選物店消費的消

費者，可以把自己不需要的、用不到的二手服飾與商品放到平台上與大

家交流、交換，讓商品可以轉手給其他需要的人使用。 
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第三節 企劃目的 

1.推廣整合韓系選物小店： 

   現在網拍店家越來越多，藉由此企劃，我們希望可以讓大家了解選物

店家與一般網拍店家的不同之處，讓大家了解選物店品牌之價值，也讓

大家更能認識到一些新興韓系選物小店家。 

2.店家互相交流學習： 

   我們希望把這些與我們合作的商家聚集整合成一個平台，除了希望可

以幫助他們行銷宣傳品牌外，也希望可以讓各個店家互相交流，學習彼

此的經營技巧與模式等等，希望透過此交流，可以讓彼此相互成長、進

步。 

3.幫助店家行銷宣傳： 

   由於我們找尋的合作店家都是只有在 Instagram上，或是蝦皮上販售

商品的店家，因此我們決定幫每個合作店家製作屬於自己品牌的官網，

除了讓消費者多一個下訂單的平台外，也可以藉由官網行銷宣傳，並介

紹推廣品牌理念與商品等等，讓更多人認識到與我們合作的品牌店家。 

4.幫助店家打造獨特的品牌價值： 

   選物店的價值在於每個店家都有自己獨特的風格與樣貌，由於現今網

拍市場競爭激烈，店家需要找到自己選物店與眾不同的風格與特色，才

能吸引消費者前來消費，我們希望透過此企畫，幫助與我們合作的店家

找到屬於自己獨特的品牌價值與風格特色。 

5.推廣永續發展與環保時尚理念： 

   快時尚對整個社會與生態環境而言，造成很大的傷害，例如：會製造

大量的垃圾，高污染、高耗能的成衣製造，勞工權利被忽視等等，因此

我們希望藉由此平台，推出韓系二手交流專區，藉由此專區來提供消費

者換衣、購入二手服飾與商品的機會，希望能夠把自己不需要的商品轉

手給其他需要的人，達到環保時尚的目標。 
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第二章 執行方法 

第一節 企劃流程 

 

 
 

圖 1 企劃流程 

 

第二節 執行方案 

 

(一) 執行方案 

 

(1)市調與平台創立(表 1) 

執行市調 平台設計與創立 

1. 編制 Google表單請大家填寫 1.討論與決定平台設計風格 

2. 到東區網拍街進行街頭訪問 2.學習獨自架設平台 

3. 分析市調結果與討論 3.連接金流,暫定配合物流 

 

(2)合作廠商簽約與平台經營(表 2) 

合作廠商簽約 平台經營與推廣 

1.決定最終合作之網拍店(3-5家) 1.網拍店家們商品上架 

2.給合作店家審核企劃,並邀約合作 2.以社群媒體貼文推廣 

3.等待店家們回覆再進行最後簽約 3.付費廣告投放 
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尋找合作品牌

確立合作品牌
及方向

建立平台設計
方向

歸納整理調查
結果

編制問卷與進
行街訪

設立目標
韓系選店物整
合平台創建

合作廠商簽約
與商品上架

平台經營與推
廣



(二) 平台架設 

 

(1)自行架設網站與請專業幫忙優缺點(表 3) 

 優點 缺點 

自行架設網站 1. 花費較低 

2. 能隨時依喜好或需求

添加功能 

3. 對網站和相關資訊印

象較深和熟悉 

4. 學習新技能,從中獲

得成就感 

1. 耗費大量時間 

2. 想法與需求是否能順

利達成 

請網站建立公司架設 1. 出現問題皆可以直接

交給專業人員 

2. 節省寶貴時間 

3. 達成需求需要的技術 

1. 花費高 

2. 可能與內心畫面無法

百分之百相似 

 

(2)網站架設過程 

 
圖 2 網站架設過程 
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決定平台設計方向

網上學習如何架設平台

1.建立購買網址

2.購買Bluehost虛擬主
機和安裝Wordpress

安裝Woocommerce購物
車外掛等等所需外掛

新增和編排所有頁面, 標籤
與分類

外掛小工具設定

商品上架



(1)網站功能介紹(表 4) 

 

1. 分類:商品分為上身、下身及配件等,方便顧客找尋想要的商品。 

2. 品牌介紹:每個入駐的品牌都有專屬介紹,與社群網站的連結。 

3. 喜愛項目功能:顧客猶豫商品時可以先加入喜愛,使整個購物過程更加便

利。 

4. 購物車功能:有連接金流,加入購物車後,直接在網站上購買商品。 

5. 會員制度:消費累積購物金,不定時發放折價券。 

6. 保護個資:有效防止資料外洩或是被挪作他用的功能。 

7. 客服功能:24 小時客服自動回應,當有問題或疑慮時,可以尋求客服 

協助處理。 

 

(2)網站的金流與物流功能(表 5) 

 

金流 物流 

提供銀行轉帳,7-11取貨付款等方式,

訂單完成後開立電子發票 

接受訂單後,我們會自行印製條碼貼

紙,親自到 7-11寄貨,最終送到客戶

手中 

 

(三) 網拍合作與細則 

 

  平台經討論後,決定與最近熱門的韓系風格的品牌合作,我們集合了韓系服飾,

韓系飾品,韓系小物等網拍做為合作對象。挑選的品牌都為 IG粉絲數量較少,較

無曝光度的評價小品牌,希望藉由我們精心設計的網站能夠協助他們增加觸及

率,曝光度與知名度。選定品牌後,寄送邀約訊息並附上平台網址及推廣簡報,以

利各品牌經營者深入了解平台,若雙方有進一步的合作意願,再寄送合約給對方,

簽立合作同意書。 

 

(四) 平台項目與功能(表 6) 

 

1. 網站風格塑造 

2. 即時上架商品 

3. 訂單資訊處理 

4. 客服問題處理 

5. 行銷操作 

6. 協助出貨 

7. 售後服務 
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(五) 行銷操作與推廣 

 

根據現今人們的生活型態,以網路社群行銷、付費廣告投放、電子報 

Email 行銷等方式去推廣此平台,利用最少的成本去達到最好的廣告效果。(表

7) 

 

網路社群行銷 付費廣告投放 

社群平台都有其不同的特色和忠誠的

用戶群,因此採取一開始在 Instagram 

累積發文數與增加資訊的策略,以便

後續貼文推廣。 

透過付費廣告快速的加網路流量,提

高商品的曝光率,補足一般自然流量

成長緩慢的缺陷,付費廣告的好處是 

時間短,行銷效果大。 

 

第三節 執行範圍與限制 

(一) 網站的合作品牌 SWOT分析(表 8) 

 

Strength優勢 Weakness劣勢 

1. 設計皆有獨特性,具有良好的辨 

識度。 

2. 價格偏中低價位,較容易入手。 

3. 品質較易掌控。 

1. 品牌知名度不高。 

2. 商品上新速度不快。 

3. 大眾喜好風格皆不同。 

Opportunity機會 Threat威脅 

1. 韓系風格穿搭越來越流行。 

2. 個人風格越來越被重視。 

3. 許多女性開始喜愛韓系商品。 

1. 純往店小物品牌多,競爭較激烈。 

2. 大品牌市場佔有率較高。 

 

(二)執行限制(表 9) 

 

(1) 品牌商品較有設計感與材質成分等因素,促使價格落在中高價位, 

需考量大眾消費能力。 

(二)商品款式同質性較高,很容易被比價。 

(三)平台較新,需要去創造和累積信任度,推廣平台上會有困難度。 

 

Strength優勢 Weakness劣勢 

1. 集合眾多韓系品牌,找出他們的特

色和銷量最好的商品,做出平台差

異化。 

2. 商品多樣化。服飾,飾品,日常小

1. 粉絲數量較多的網店普遍合作意

願低。 

2. 網站營運資金不充足 



物皆具備。  

3. 網站具有高度客製化的功能。 

 

Opportunity機會 Threat威脅 

台灣的整合交流平台為少數,透過我

們用心經營,或許能夠增加觸及率,打

造獨特的平台。 

1.一般網購平台競爭激烈,須先提 

升知名度和信任度。 

2.消費者較難信任新創平台。 
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第三章 企劃成果與討論 

第一節 最終合作網拍 

1. 商店介紹(表 10) 

名稱 Omo Select Double one 

商店 logo 

  

店家類型 韓系服飾 韓系服飾、配件、小物 

經營時間 2021年開始 2022年 3月開始 

粉絲人數 542 1724 

販售通路 蝦皮、ig 蝦皮、ig 

平均商品定價 700-1000 500-800 

 

2.合約書(表 11) 

Omo Select Double one 

 

圖 3 Omo Select 合約書 

 

圖 4 Double one 合約書 
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3.平台展示 

 

圖 5 網站平台展示 

 

4. 平台商品頁面 

 

圖 6 平台商品頁面 

 

5. 平台項目與子項目 

圖 7 Omo Select子項目 
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圖 8 Double One子項目 

第二節 合作益處 

1 協助品牌行銷推廣 

2 迅速更新商品 

3 打造良好的會員制度 

4 具備客服功能 

5 平台後臺可分析數據及客群 

6 協助出貨 

7 整合物流與金流更方便快速 

(表 12) 
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第五章 結論與建議 

第一節 Shopstore 平台分析 

經歷了一連串的研究與討論，我們最後決定以 Shopstore平台協助兩家網拍製

作官網，最終建立出具備許多更能的網站，以下是製作成效優缺點分析： 

(表 13) 

 優點 缺點 

金流控管 訂單明細清楚，詳細控

管兩個品牌的營收 

付款方式較少 

頁面樣式 多種選擇，能凸顯品牌

特色 

排版較付費會員單薄 

行銷 結合 ig、蝦皮，多種管

道 

每個訂單需酌收 5%手續

費 

商品 規格與價格標示清楚、

購物車完善 

產品多樣性低 

優惠、促銷 無廣告打擾 原價居多 

 

第二節 未來研究方向 

1 更為完整的網站創立 

2 檢視合作平台現有問題 

3 擬定解決方案 

4 建立明確的品牌形象 

5 加強推廣，打造知名度 

6 策定長久營運方針 

7 尋找更多便利、節省費用的合作平台，做比較 

8 與更多品牌合作，加強產品豐富度 

9 平台穩定經營 

(表 14) 
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