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歐美休閒服飾品牌	-	Chrisinni合作企劃	

摘要	
	

本企劃與歐美風休閒服飾品牌Chrisinni合作，專注於其品牌理念“love	yoursel

f”與高質量的服裝面料，並與品牌攜手合作，推出限定款服飾，透過校園快閃店販

售，帶給消費者最自在、舒服的體驗，將品牌的高品質簡約服飾分享給更多人，使得

每日OOTD不再困難。	

	

	 	 本合作以推廣Chrisinni此品牌在大學生族群間的知名度為目標，從136份調查問

卷中結果顯示42.6%偏好歐美風格的穿搭，並有高達70%的人首重質料與舒適度，故將

以其為行銷重點，透過IG專頁宣傳推廣，並於輔仁大學織品服裝學系設展，快速讓更

多人認識此品牌。	

	

企劃中所製作之產品，將以基礎簡約為主軸並加入獨特設計，使顧客在日常OO

TD（Outfit	of	the	Day)	也能在舒服自在的情況下展現自信的自己。在快閃店展示之產

品皆可透過官網購買，現場活動將提供專屬折扣碼，藉此提升官網會員人數轉換率進

而產生購買行為。	

	

	

關鍵字：歐美休閒風、限定款、高質量服飾、OOTD	
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第一章	緒論	
	

第一節、企劃背景	
	

	 近年來同色系穿搭風格與休閒套裝蔚為風潮，也受到許多KOL的關注，在

此風潮下，我們注意到Chrisinni的簡約風格與設計理念，以及高質量的服裝面

料：具有挺度且磅數重、針織布柔軟親膚，棉質的套裝舒適度及透氣度高，品

牌在材質的選用非常用心，給消費者在穿著上最自在、舒服的體驗。而品牌標

語“love	yourself”，正是現代女孩們需要的正面力量，無論何時都能在舒服的

情況下展現自信的自己。	

	

第二節、企劃動機	
	

當上大學能夠自由穿搭時，大學生們從最一開始的興奮，到後期成為每日

的難題，如何讓OOTD（Outfit	of	the	Day)	能夠展現自我，相信這是許多人的日

常煩惱。	

組員們在接觸到Chrisinni這個新創品牌後，認為不論是款式或質料都符合

了出門遊玩或日常上學需求，Chrisinni的單品不只是基礎百搭也在其中放入了獨

特設計，創造出日常卻不平凡。而我們也注意到在創立初期學生族群的關注較

少，但其風格卻正是在目前大學生間的流行趨勢，故希望能將品牌的高品質服

飾分享給更多人。	

	 	

第三節、企劃目的	
	

	 推廣歐美風格休閒服飾品牌	--	Chrisinni並傳遞“love	yourself”，強調自

在舒適的美，並通過標籤上的小標語為穿著者創造獨特的著衣體驗，同時在簡

約的風格穿搭中展現出細節，在各種場合都能自由穿搭與詮釋嶄新的面貌。我

們將透過系上展廳的校內展，提升品牌的曝光度，讓Chrisinni在大學生族群中更

廣為人知。	

	

	
	

	

	

	

	

	

3	



	 	

	

第二章	環境與產業分析	
	

第一節、市場競爭狀況分析	
		

一、競爭對手與競爭策略分析	：	

(以臺灣KOL自創品牌	Chennchenn,	Auramilla,	Cotton	and	Comfy	為主要分析對象)	

	

（一）Chennchenn		

								1.優勢	：（1）款式多樣化	（2）產品範圍廣（鞋、帽、飾品）	

								2.劣勢	：（1）	價格略高	（2）	風格較為成熟	

	

	
	

（二）Auramilla		

	 1.優勢：（1）剪裁特別（2）風格多變	

2.劣勢：（1）創立時間短（2）某些服飾款式較難駕馭	
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（三）Cotton	and	Comfy		

	 1.優勢：（1）休閒路線（2）材質舒適	

2.劣勢：（1）款式常見較無辨識度（2）穿著場合有限	

	

	
	

二、品牌知覺定位圖：	

	

	
圖1、品牌知覺定位圖	
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第二節、市場調查與分析	
	

一、條件：	

以問卷收集了來自136位大學生服飾購買之行為與調查		

	

二、問卷題目與結果	

	

（一）多數受訪者穿衣偏好風格為歐美風	

	
表1、「偏好風格」統計表	

	

（二）佔比47.7%平時穿著款式多為「運動休閒」	

	
表2、「平時穿著款式」統計表	

	

（三）在購買服飾時主要注重的需求為：衣服質料、舒適度、款式是否百搭不

退流行、價格實惠		
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表3、「購買服飾時注重之需求」統計表	

	

（四）大學生每月購買衣著總預算價格區間範圍為2000-3500元	

	
表4、「每月購買衣著總預算之價格區間」統計表	

（五）單件服飾預算區間大多落在500-1500元	

	
表5、「購買單件衣服可接受的價格區間」統計表	
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（六）多數受訪者皆沒有聽過或購買過下列品牌	

	
表6、「Chrisinni與競爭品牌之知名度調查」統計表	

	
	

（三）調查分析結論	

	 從此份問卷可以看出大學生在購買服飾之行為與喜好與品牌Chrisinni的風

格、特色、及價格都是相符的但是聽過此品牌的人僅僅只有18.3%，甚至只有	

2.2%的人購買過此品牌。因此我們希望藉由這次的活動推廣Chrisinni讓其在大學

生族群中提升知名度。	

	

第三節、目標客群	

	
	

（一）18~26歲的大學生及研究生為主	

（二）追求高質量且能於不同場合著用，設計簡約卻不平凡的服裝	

（三）對品牌標語love	yourself有共鳴者	
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第三章	執行方式		
	

第一節、活動方案	
		

一、推出限定色服飾	

以現有款式推出由我們與品牌主理人共同討論出的的限定色。	

並從以下管道購買：	

- 我們創辦的IG專頁（私訊/表單購買）	
- 輔大織品系館校內展試穿	
	

二、優惠折扣碼	

- 折扣碼	“SWTNR22”	
- 官方網站購買：全品項88折優惠	
- 11/23到12/23結束	

	

	

第二節、執行流程	
	

一、實施企劃時間、流程	

校內展預計時間：	

日期：2022年11/24~25	

時間：10:00~17:00	

為期：2天	

地點：輔仁大學織品系系館一樓	TC105	

流程：佈置展廳設置打卡牆面、投影幕輪播品牌形象影片/我們拍攝的宣

傳照及樣衣展示（現場將提供更衣間試穿限定色與其他品牌服飾）	

	

二、宣傳方式	

（一）IG專頁推廣方式：	

								定時在我們創立IG專頁po出我們拍攝的	(1)	宣傳照、(2)	活動資訊、		

								(3)穿搭提案。透過限時動態的問答與投票來增加與粉絲互動數，且			

								由此能更貼近目標客群，了解他們的喜好。	

（二）抽獎	-	參觀校內展並發限時動態打卡者抽品牌小禮物	
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第三節、提案優勢	

	
一、提案優勢	

						為擴大Chrisinni的客群，我們選擇了大學生為目標顧客，並針對本身對流行

時尚關注度高的服裝系學生，在輔仁大學織品服裝學系設展為一大優勢，可吸

引喜歡穿搭的年輕受眾，並讓同學們在IG上打卡做宣傳可以快速讓更多人認識	

Chrisinni。	

	

二、提案優勢SWOT分析		

	

	

	

					 	
圖2、提案優勢SWOT分析圖	
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第四節、預期效益	
	

主要透過我們所創辦的IG專頁與活動推廣Chrisinni此品牌，預計總觸及人

數達2000人次、累積互動總數1000人。	

品牌IG粉絲專頁追蹤人數	 提高10%	

官網瀏覽量提高	 提高20%	

折扣碼使用次數	 達成30次	

表7、「預期效益」表	

	

	

第五節、預算評估	
（一）預算評估	

類別	 總單位數	 金額	

限定色服飾	 25~40件	 25,000元上下	

口罩	 100～150片	 2,000元上下		

小卡	 100～200張	 500元以內		

（總金額：約27,500元左右）	

表8、「預算評估」表	

	

(二)	實際金額	

類別	 總單位數	 金額	

限定色服飾	 50件	 30,000元	

口罩	 300片	 3.200元	

貼紙	 900張	 2,178元	

展覽海報	 4張	 1,206元	

場地租借費	 3天	 200元	

（總金額：36,784元）	

表9、「實際金額」表	
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圖3、限定色服飾 

第四章	企劃成果與討論	

	
							第一節、限定色服飾	

	
自訂款服飾自Instagram帳號創立以來已售出50%，

預計將於校內展宣傳後販售完畢。	

定價：940元			尺寸：S,	M	

	

	

	

	

第二節、推廣活動	
1.快閃店試穿活動	

校內展活動日期：2022年11/24	~11/25	

校內展活動地點：輔大織品系	朝橒樓系館TC105	

校內展人流量：大約300人	

校內展參與現場抽獎人數：39人	
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圖4、展場照片	

	

2.線上抽獎活動	

活動時間：2022年11/21	~11/25	

抽獎品項：Jo	Malone	香水*1	

抽獎方法：追蹤自有IG粉絲專頁和品牌IG粉絲專頁並在抽獎文留言區標註2位朋

友	

												 									

3.線下抽獎活動		

活動時間：2022年11/24	~11/25	

抽獎品項：Bobbi	Brown口紅*1	

抽獎方法：拍攝展場任一照片，並上傳至限時動態和標記自有IG專頁	

	

Chrisinni歷年出的款式都是以黑白灰基本配色為主。其考量為怕其他色不

易銷售，將增加庫存量，故較少推出其他色系。為了讓品牌服飾配色更多元，

組員們因此選出了寶寶藍作為限定色服飾，讓衣服百搭又不無聊。而款式是挑

選出適合大學生日常穿搭的設計。	

經組員討論，我們認為品牌方的定價對於大學生較難入手，因此與合作品

牌方洽談後，以品牌定價的75折來販售限定色服飾。	

									

	

	

	

	

13	



	 	

	

第四節、推廣成果及實際效益	

	

	
圖10圖11、Instagram推廣成效	

已觸及帳號數量	 7,908人次	

互動的帳號數量	 456人次	

粉絲總數	 186人次	

單篇貼文最高觸及人數	 6,932人次	

表10、IG帳號數據	
	

	

品牌IG粉絲專頁追蹤人數	 提高23%	

官網瀏覽量提高	 提高31%	

折扣碼使用次數	 目前使用17次	

表11、實際效益	
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品牌IG粉絲專頁追蹤人數	 230%	

官網瀏覽量提高	 155%	

折扣碼使用次數	 56%	

表12、效益達成	

	

第五章	結論與建議	

	
第1節、 行銷品牌形象建立	

	

以降低目標客群年齡與客群為導向。運用轉換品牌視覺形象，穿搭方式、美式

生活風格、電影片單與歌單等文案內容，完整行銷品牌。	

建議：因我們鎖定的客群較為年輕，對於同溫層的宣傳效果較為顯著，同時也

造成限定款的服飾願意購買的人數有限，若下次可選擇較大眾化的款式可能銷

售會更好。	

第2節、 抽獎活動	
	

以追蹤自有粉絲帳號與品牌帳號，並標註朋友作為抽獎依據，抽出一位得獎者

獲精選好禮，作為快速提高社群關注度之管道。實際操作結果共169則留言，單

篇貼問觸及達454人次。	

21	

建議：雖可快速提升關注與話題，但獎品抽出後容易產生退追掉粉，應尋找持

續性的辦法，增加粉絲黏著度進而產生品牌忠誠度。	

	

第三節、快閃店活動	

	
以強化顧客體驗為目標，提供品牌試穿及打卡活動，加強品牌印象，吸引系內

師生。活動當日於系館進行推廣，在增加體驗效果下，提高購買意願。	

建議：由於是在系館內展出，僅能提供試穿而無法現場購買，顧客雖有心儀款

式我們同時也提供商品網址，但還是容易造成客源流失，與使用折扣碼的意

願，如現場無法販售可在每件衣服上放QR	Code讓客人可直接雲端購物。	
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